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Abstract
Marketing possibilities of dry beans in South Africa: More or less control?

This article analyses the marketing possibilities of dry beans in South Africa on the basis of certain theoretical principles
and avaitable marckel information, This is done through the consideration of the demand and supply of dry beans, after which
coneentration in the South African dry bean market is anelysed. Chareeteristios of an ideal marketing system are discussed
followed by a discussion of the markeling passibilities of dry beans given the realities of demand end supply and market
coneentretion. The market realitics of demand-and supply show thet the dry bean market does not have the characteristics
suiteble for control and that a single channel marketing system wAll therefore not be appropriale. Only measures which
winuld assist the market in achieving higher efficiency should be considered,

Uittreksel

Hierdie artikel bet ten doeel om die bemarkingsmoontlikhede van drog¢bone in Soid-Afrika te ontleed agn die hand van
teorcticse bepinsels en beskikbare murckinligting.  Dit word gedoen deur die vraag na en asnbod van droébone kortliks te
beskou, waama konsentrasic in die mark vir drogbone ontleed word. Eienskoppe van 'n gewensde bemarkingstelsel word
vervolgens bespreek, pevolg deur bemarkingsmoontlichede vir drofbone, gegewe die realiteite van vraag, asnbod en
markkonsentrasie, Die markrealiteite len opsigle van die yreag en sanbod loon aan dat die drofhonemark nie een van die
vereiste eienskappe vir beheer openbaar nie, en "n eenkanaslbemarkingstelseldus die bedryl meer sal skade asndoen en dus
nic wenshik is nie. Slegs mastregls wal nie die markmeganisme se werking enigsins verwring nie, maar dit ecrder aanbelp
arm beter te funksioneer, het enige kens op sukses. Oogmerke van groter effektiwiteit, hoBr pryse cn groter stabiliteit kan
dus slegs op sulke wyses gerealiseer word.

L. lnleiding die vraag na drogbone beinvioed. Die viteindelike doel
was om veral die effek van droEboonpryse op die  hoe-
Die Bemarkingswel en verskeie skemas onder did Wet veelheid drotbone wat verbruik word, te bepaal. Dic
word lans in heroénskou gepeem, Die Kassierkomitee prosedure gevolg is analoog san dié gevolg deur Van Zyl
(1993} en dic Beleidsevalueringskomitee van dic Minister (1986) en word volledip beskryf, tesame met databronne
van Landbou wal huidiglik hicrasn asndag gee, is spre- en metodick in Van Zyl & Kirsten (1992a). Geselekteer-
kende voorbeelde. In die Lig van verskeie probleme met de clastisiteite van die vraag na drogbone in Suid-Afrika
die bemarking van droébane bet verskeie rolspelers in wal in laasgenoemde ontleding bereken is word in Tabel
dié bedryf aok indringende vrae oor die bemarking van 1 verskaf.
hul produk begin vra, veral om espekte rakende minder
en meer beheer. In die opsig is dear min censtemmigheid Volgens Tabel 1 s die effek van drogbaonpryse op die
onder rolspelers. Sommige is voorstanders van meer verbruik van drogbone relatiel groot, wat asnioon dat
beheer, terwyl snder weer met alle vorms van beheer wil drogboonverbrutk sensitief is vir prysveranderinge in
wegdoen, Arpumenie san beide kante is cgter dilowels drogbone. So is dic berckende eie pryselastisieits
pebaseer op gevestipde belanpe en wanpersepsies mel onderskeidelik -1.26 tot -1.37 wvir die verbruik van
ignorering van markreafiteile en pesonde teoretiese drogbone as geheel, terwyl dit -1.12 op ‘n per capita
heprinsels, basis beloop.
Hierdie anikel het ten doel om die bemarkingsmoontlik- Die verbruik van dreébone word benewens deur droé-
hede van drogbone in Suid-Afrika aan die hand vin teo- boonpryse, aok belckenisvol deur dic pryse van miclic-
reticse beginscls en beskikbare markinligling te ontleed, produkic (micliemeel, miclicgruis en stampmiclics) en
Dit word gedoen deur die vruag no en annbod van droé- vleis beinvloed, Hierdie produkte tree as substitute vir
bone kortliks te beskou, waama Konsentrasic in dic mark drobone op deurdat die verbrulk van droébone toeneem
vir drogbone ontleed word, Eienskappe van 'n gewensde as hierdic pryse styg, terwyl verbruik van drofbone daal
bemarkingstelsel word vervolgens bespreck, gevolg deur indien hierdie pryse daal, Die berckende knuis-clastisi-
bemarkingsmoontlikhede vir droghone, gegewe die reali- leite is as volg: Miclieprodukic {(+0.56); ecn vleis
teite van vraag, aanbod en markkonsentrasic. {+1.86). Hiervolgens blyk dit dat droéboonverbruik
relatief onsensitief 8 vir verandennge in pryse van
2z Wraag na dro€bone in Suid-Afrika miclieprodukie, masr sensitief is vir veranderinge in
vleispryse.
Die doel van hierdie gedeelte is om die vraag na droé-
bone in die RSA te beskryf deur dit oor die efpelops Die inkomste-clastisiteit van vraag na droébone s +0.52
santal jare op 'n maandelikse basis te ontleed deur vir die totale verbruik, terwyl dit +0.66 op 'n per capila
middel van 'n ekonometriese analise van die faktore wat basis beloop.
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Tabel 1: Geselekieerde berekende prys- en kruis-elastisiteite van die totale vraag na deoithone vir die RSA as geheel,

Totaal / Prysveranderlike Elastisiteit
per capits
—_—
Totaal Droéhone -1.26 tot -1.37
Mielieprodukte +0.56
" Vies +1.86
Voedselpryse +0.76
[nkomste +0.52
Per capita Drochane -1.12
Inkomste +0.66
Voedselpryse +1.00

Bron: Yan Zyl & Forsten {1992a)

Drogbone word dus aan die een kant nie as ‘'n luokse
produk beskow nie, terwyl dit zan dic ander kant ook nie
n noodseaklike produk 15 nie, maar cerder 'n normale
produk. Soos persoonlike bestechure inkomste toeneem,
styg die verbruik van drogbone, masr relatiowe stygings
in verbruik is laer ay inkomstestygings.

Algemene veranderings in voedselpryse het ook beteke-
nisvolle effckie op die verbruik van drogboene, 'n Toe-
name van 1 persent in algemene voedselpryse sal die
verbruik van drogbone in iotaal en per capils met
onderskeidelik 0.52 en 0.66 persent leat toeneem. Dit
toon dat verbruikers meer droébane koop indien ander
voedselpryse styg, wal 'n aanduiding is van 'n “waarde
vir geld” beskouing vun die produk. Dit bevestig ook
dat drogboonverbruikers sensitief is vir veranderings in
pryse van voedsel soos micheprodukie en veral vieis.

a, Aanbod van drotbone in Suid-Afrika

Transvuul, en meer spesifick die Oos-Transvaal, is die
vermaamste produksiegebied vir drogbone in Suid-Afrika,
Sedert die tweede helfle van die tagtipedare het die
Vrystaat ook as 'n belangrike produksiegebied ne vore
gelree, Dic toenemende belangrikheid van die Vrystaat
word ook gefllustreer deur dic pemiddelde jaarlikse
grocikoers in produksic van 15%. Die vernaamste droé-
boon vaniétejte is moi gespikkelde suikerbone, kleinwit
inmiakbone, grootwit nierbone en bruin haricothone,
Suikerbone en kicinwil inmeskbone is die enigste varié-
teile wat noemenswanrdige groci in produksic getoon het
(Droeboneraad, 1991), Die opperviakie ander drochone
in Suid-Afrika het oor die afgelope 16 seiscenc relatief
konstant gebly met 'n lae gemiddelde proeikoers van
0.67%. Die gemiddelde opbrenpspeil per hektanr het ook
min loegencem met 'n gemiddelde grocikoers van 2.1 %
per jaar. Dit is ook bevind dat die mees waarskynlike
oesgrootte normanlweg in die orde van tussen 58 000 ton
en 7B () ton behoort e wees (Van Zyl & Kirsten,
1992b). Dit het verder aan die lig pekom dat die reéle
produsente pryse oor die afgelope aantal jare gedaal het
en in die 1991 seisoen in recle terme laer as dic pryse in
1976 was (Drogbaneraad, 1991,

Die hoeveelheid drogbone aangebied in dic RSA en die
onderskeie produksicgebiede word deur n verskeiden-
heid van faktore beinvloed, wasmonder dic prys vin
droébone en produksiesubstitute (grane, insluitende
miclies en graansorghum, en sonnehlomme) in die wOrige
Jjanr, en klimastsomstandighede (droogte-indeks). Aan die
bend hicrvan is 'n ekonomctriese ontleding van die
sanbod van droébone gedoen. Dic prosedure gevoly is
annloog asn di€ in Van Zyl (1990) en word volledig
beskryl, tesame met databronne, metode gebruik, ens. in
Van Zyl & Kirsten (1992b),
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Aangesien dit 'n belanprike doelwit i3 om die effek van
verenderings in die drofboneprys op die hocveclheid
drogbone aangebied in volume lerme 1e bepaal, is die
cffek van produsentepryse in die voorafgaunde jaar op
dic hoeveelheid droghone aangebied, mel mekaar ver-
gelyk (Van Zyl & Kirsten, 1992h). Volgens die resulinie
en die afgeleide elastisiteite blyk dit dut die prys van
drogbone in byna al die pevalle 'n betekenisvolle effek
ap die aanbed vun droghone hel, naamlik op beide die
werklike produksie (tolaal, per streek en per varigteit) en
oppervlakle sangeplant (totsal). Tabel 2 toon die resul-
[ate.

Verskillende drogbaonpryse beinvloed die sanbod van
bane ot 'n groot mate op dieselfde wyse in die onder-
skeic produksiegebiede; die sanbodelastisiteite vir die
onderskeie streke wissel tussen +0.74 en +0.99, en vir
die onderskeie varictene tussen +0, 76 en +0.9%, Vir die
land as peheel is die elastisiteite anderskeidelik +0.77
(produksic) en +0.68 (opperviakie). Hierdie coreenstem-
ming tussen streke en variéleite toon dat die effek van
prys op dic hoeveelheid sanpebied tot 'n groot mate
dieselfde vir die onderskeie streke on variétene 15,

Die elastisiteite ven asnbod twon dat, hoewel dit onelas-
ties wil wvoorkom, dic aanbod wvan drohone beslis
betekenisvol op prysseine reageer. In sommige pevalle
neig dic sanbod om selfs eenheids-clastics e wees.
Drogboonpryse blyk dan ook die belungrikste verander-
like le wees wat die varissie in sanbod verklaar, met
pryse van produksiesubstitute wat 'n ondergeskikte rol
speel,

Waolgens die ontledings blyk grane in die algemeen, maar
veral miclies en gragnsorghum, en sonneblomme, pro-
duksicsubstitute vir drogbone te wees. Die pryse van
hierdie kommoediteite beinvioed die aanbod van dméhone
betekenisvol, met veral mielies wat n groot rol speel.
Die kruisclastisiteite van aanboed is as volg:

Miclics: -0.45 tot -0.90

tafhungende van streck on varicteit)
Graansorghum:  -1.24
Sonneblom: -1.28

Oar die algemeen is hicrdie kruisclastisiteite van aanbod
begonder hoag wat aantoon dat nie alleen droéhoonpryse
die aanbod van drocbone beinvioed nie, maar dat rela-
tiewe pryse van produksiesubstitute soos miclies ook 'n
grool en betekenisvolle rol speel,

Die verhouding van grasnpryse tot dié¢ van boerdery-
insette speel ook 'n betekenisvolle rol in die aanbod van
drogbone. Qor die algemeen blyk dit dat indien graan-
pryse daal en pryse van boerdery-insctte styg, produsents
neig om meer drogbone te plant,
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Tabel 2: Prys- en kruiselastisiteite van die aanbod van drogbone in Suid-Afriks

Kirsten en Van Zyl

Produksie/ Streck/gebied WVariéleil Elastisiteit
opperviakie
it Produksic Totaal Totaal Drogbane +0.77
Produksic Oos-Transvasl Toteal Droehone +0.99
Miclics -0.90
Produksic Middel- en Wes-Transvaal Totaul Graansorghum -1.28
Granc/insells -1.31 It
Produksie Oranje-V¥rystasl Totaal Drocbhone +0.74
Miclics -0.47
Produksie Totzal Rooi gespikkelde suiker Droébone +0.98
Produksic Totaal Klemwit mmaak Diroébane +0,81
Sonneblom -1.24
Grang/insette -0.42
Produlsie Totaal Grrootwil nierbane Drocbone +0,80
Produksie Totual Bruin harieot Droghone +0.76
Miclics -0.63
Opperviakie Totaal Totan| Drogbone +0.68
Miclics .45
__ Granc/inselle -1.04
Bron. van Zyl & Karsten (1992b) == =
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Figuur 1: Verdeling van die markaandeel van droébone in aankope sowel as verkope (1991).

4. Konsentrasie in die mark vir droébone in
Suid-Afrika

Dit word algemeen aanvaar det gesonde mededinging
voordelig is vir enige bedryf. Om te bepaal watl die stand
van mededinging in die deogbonebedryf is, is 'n ont-
leding pedoen van die mate waartoe daar konsenlrasie in
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die mark vir droéhone bestaan. Handelsstatisticke van al
320 peregistreerde handelaars in droébone is deur die
Droéboneraad (1992) vaorsien. Hierdie inligling 1= pe-
bruik om te bepaal in watter mate die verkope van droé-
bone asook die aankope vanaf produsente in dic hande
van sekere mastskappye pekonsentreer is. Figuur 1 dui
ann hoe skeef dic verskillende ondernemings se aandecl
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in verkope asook die sankope van droghone verdeel is.
Uit die figuur kan afjzelei word dat 75% van alle verkope
in die hande van slegs 10% van dic ondernemings gesctel
15. So ook word 68 % van die totale produksic by slegy
10% van die ondernemings gelewer. Hieruil is dit doide-
lik dat dasr wel 'n mate van konsentrasie in die drmbone
bedrylbestaan, Effektiewe mededinging is egter bepalend
10 dié opsig en dit kan selfs bestnan met betreklik min
markdeelnemers.

Die vraag kan dus nou gevra word, watter ondernemings
beheer die bedryi? Volgens inlipting van die Drogbone-
read (1982} is O.T. K. en Drakensherg Kodperasie die
twie vernaamstc rofspelers in sowel die verkoopmark as
die leweringsmark van droébone. Seam heheer hierdie
twee kodperasics 17% van die totale verkope terwy] 25%
van die totale produsenielowerings by hierdie twee
kodperasies gelewer word, Vyftien uit die 180 ondermne-
mings wat drobone direk by produsente in 1991 pange-
keop het, het saxm meer as 67% van die (otale lewerings
van produscnte ontvang, Dit is verder interresant om
daarop te let dat 12 van bogenoemde ondernemings oak
op die lys is van die top 15 verkopers van droghone aan
die kleinhandel. Weereens hevestip dit die proot mag wat
hierdie handvol ondermemings het am pryse na hul
goeddunke te bepasl en as 't ware te beheer, Daar
bestasn ook 'n vereniging wasraan sowat 60 van hicrdie
handelaars behaort; 1e wete die "Sowth African Grain and
Produce Traders Association”. Die verskillende kofipera-
sies is egter nie lede van hicrdic vereniging nic. Dit
waord beweer dat die lede van hierdie vercniging jaarliks
'n prysacreenkoms sluit en dus in effek die pryse van
drocbone vir dic produsent en die kicinhandel vasstel en
vir eie gewin manipuleer (Van Zyl & Kirsten, 1992¢).

Alhoewel die sankope en verkope geotendeels in slegs 'n
paar ondememungs pekonsentreer is, i hierdie ander-
nemings landwyd versprei en is dit dus moonlik det dasr
wel cifektiewe mededinging bestaan. Gesien in die lig
van die informele karel wat tussen sekere van die
handelaars bestaan, hly dit epter "n ope vreag of daar
wel sprake van pesonde mededinging kan wees. Verder
kan dasrop pewys word dat alhoewel clk van die groot
ondermemings moontlik op nasionale vlak met meksar
mag wedywer, elkeen sc optrede op strecksvink tiperend
van 'n regionale monopolis mag wees wat dus die
dreébonchedryfin 'n bepaalde streek otaal aorheers en
veral pryse san produsente manipuleer en diktesr,

5. Markprestasie en eienskappe van 'n ideale
hemarkingstelsel
51 Inleiding

Soos reeds genoem word die doelireffendbeid van dic
tradisionele landboubemarkingstelsels in Suid-A frika tans
beveaugteken, Strukturele verandering binne die land-
boubedryfnoodsask 'n ontleding wat daarop gemik is om
die wyse waarop die mark gearganiseer word, te veran-
der. Hierdie pogings hel cgter die verhoging van die
prestasie van die mark vir lsndbouprodukte a5 cogmerk.
Enige evaluering van beleidsalternatiewe wat 'n invined
op landboumarkie het, behoort cgter *n omvangryker
vrang le behandel, naamlik wat die gevolp sal wees ay
die mark op ander maniere georganiseer word,

Binne die Suid-Afnkeapse landbou-ckonomic is daar
twee viteenlopende standpunte betreffende die vraag wat
die visk van betrokkenheid van die Bemarkingsrade in
dic mark eintlik behoort te wees. Een gedagierigting
verleen byna ongekwalifiseerde steun vir die behoud van
die stares quo, terwyl dasr aan die ander kant talle voor-
stelle is om die viak van statutére betrokkenheid van die
Bemarkingsradete verlaag en om ander clemente van die
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bemarkingstelsel te verander. Gevolglik is baie voor-
gestelde veranderinge op ideologie eerder 85 op ekono-
miese koste ¢n voordele pebaseer. Dt is so0 omdat 'n
ontleding van di€ aard selde beskikbaar is, omdat dit
moeilik 15 om ekonomiese kriteria in die politicke ideolo-
gie te inkorporeer en omdat die betrokke partye verskil-
lende en dikwels hotsende oogmerke het (Laubscher,
19E6).

Met hicrdic nogal teenstrydige verwagtings van tockom-
stige ontwikkelings binne die landboubedryf word dit
gepas en nondsanklik om die prestasic van die markstel-
sel te bevordee], 'n Stel prestusiedoelwitte en -aanwysers
wal dic gekose ocogmerke saam met kwantifiscerbare
maatrcéls kan verieenwoordig, is hinne 'n diagnostiese
reamwerk vir die drefbonemark gespesifiseer. Dic spe-
sifikasic is nou gekoppel aan en steun op die werk van
Hill {1979; 1982}, Martin (1980a; 1980b) en Laubscher
(1986). Veral Lauhscher (1986) het baie gedocn om die
prestasiedoclwitte en -aunwysers op  Suid-Afrikaanse
omstandighede van toepassing e maak (spesifick op die
roaivieishbedryf).

Met bogenoemde studies as basis, behels ‘n ranmwerk
vir die ontleding van die presissie van dic Suid-Afrikuan-
se droéheonbemarkingsielsel die omlyning van die ver-
wagtings van markdeelnemers en van prestasic-zanwy-
sers, wal die verskillende dochwilte sanm met aliernatic-
we kwantifiscerbare mastreéls verteenwoordig, Dit word
in Tabel 3 saamgevat.

Die cienskappe van 'n ideale bemarkingstruktuur vir die
bemarking van landbou-kommediteile, en spesifick
drogbane, kan vervalgens van die genoemde prestasie-
doclwilte en -asnwysers in Tubel 3 afgelei word (Van
Zyl, 1990: 176-178). Eerstens moct dic bemarkingstel-
esel wvir drocbone werklike en roéle markseine san
produsente, die handel, kopers en verbruikers reflekieer,
Dt moet 'n sisteem vertesnwoordig wat neig na ewewig,
verel oor die medium tot langer termyn. Tweedens moet
dic stelsel, len cinde werkbanr te wees, toeloat vir
veyheid van keuse. Monopolisticse gedrag in stede van
Kompelisic moet strafbaar en/of teen die wet weey, Die
keuse waar of aan wie om produkte to verkoop, die
keuse om op te berg om tydsvoordele te vericry, die reg
tol prosessering en waar on aan wie om produkic te
verkoop 18 ingesluit in die veyheid van kewse. Dit sluit
nak in dirckie transeksies, sonder addisionele kostes,
tussen produsente en handelaars. "n Ideale stelsel moct
derdens buighaar genoeg wees om produsente en ver-
bruikers toe te last om van produkle enfof insette in
reaksie op veranderende markomstandighede of nuwe
tegnologic te verander. Pogings om mededinging te
beperk sal in hierdie verband nadelig wees, veral oor die
langer termyn, Ten einde die stelsel werkbaar te mask,
sal dit in die vierde plek steeds nodig wees om standnar-
de vir kwaliteil en sckere ander sspekte te hé. In did
verband verieenwoordig kwaliteit verbruikseienskappeen
nie produksic-clenskappe nie. Die mark moet prysver-
skille tussen verskillende kwaliteitsgroepe bepaal,
Declname aan gradering moet voywillig wees en moet
voordelig wees vir produsente met ho kowaliteit produk-
te. 'n ¥yfde vereisle van 'n gewenste bemurkingstelse]
i5 'n loenemende vioei van inligting na produsente,
verbruikers, verwerkers, verspreiders, verpakkers en
ander markdeelnemers. Dt behoort 'n belangrike funksic
van die Raad of 'n ander bemarkingsorganisasic te wees.
Sesdens moet die bemurkingstelsel voorsiening mask vir
deelneme asn internasionale handel indien toestande dit
toclaat. Stabiliteit is 'n sewende aspek wat sandag
verdien in "n bemarkingstelsel.
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Tabel 3; Prestasiedoehwitte, -aanwysers en kwantifiseerbare maatreéls vir die Suid-Afrikaanse mark vir droébone

Doelwit

Om 'n oorvloedige
en betroubare ann-
hod teen redelike
pryse te verscker

Aanwyser

i_———l———

Yiak en stabiliteit
van beskikbare aan-
b

{13
{2

Kwantifiseerbare mastreéls

Meiging in beskikbure sanbod
Ewvaluasie van veranderlikes wal
wisseling rondom die neiging veroor-
saak

Groed in die droé-
bone-bedryl

(1)

(2]

Voorspel vraag en aanbod om ver-
wagle invioed van verskillende ver-
anderlikes op tockomstige vraag en
annbod te heranm

Ontleding van die marksandeel

Yink en stabiliteit
viun verbruikerspryse

Wisseling rendom die neiging in
verbruikerspryse

Verbruikerspryse vir drogbone rela-
tief tot die VPl en die pryse van
sitbslitute

Gelykstelling van seisoenale aanbad
mel 'n meer eweredig verspreide
WTELE

Om 'n stelsel wal
verunderinge in
vrag ¢n aanbod die
beste weerspicgl, te
stimuleer en Le
verpemaklik

Viek en stabiliteit
van produsenlepryse

i1
(2)

Meigings in produsentepryse
Wisseling rondom die nciging

Bemarkingsmarge

(1)
)
3

Verandering in dic marge cor tyd
Marges relatief tol koslc-aanwysers
Oorsasklikheid tussen prysc op ver-

Aanpasbanrheid by
vrasgverandering

{1

skillende viakke |

Vraug- en aanbodverhoudings om
annhodreaksic op veranderinge in
droghoonpryse en ander vraag-deter-
mininte te bepeal

Om dosltreffend te
wees in die uitvoe-
ring van die basicse
bemurkingsfunksies

Produksie-, pryshe-
paling- en ekono-
miese doelireifend-
heid

(1)

Uijtgehreide koste-ontleding binnc die
bedryf

v,

Chm. aansporings vir
verhoogde produk-
sie-reaksie te ver-
skaf

Aandbodontleding

(1

Annbodreaksie om vas te stel wat die
produsent lei in bestuile oor pro-
duksie

Relatiewe winsge-
wend-heid van drog-
hoon-produlksie

i

Produsentepryse relatiel tor produk- |l
sie-koute en tot die produsentepryse
vir mededingende produkie

Produktmwiteit binne
die droEboonbedryl

(1)

Produksicdocltrefendheid oor tyd

Om prysstabiliteit te
verhoog

Die nvleed van ver-
skillende beleide oor
tvd op dic veran-
erlik-heid in sanbod
en pryse op klein-
handels- en plaasviak

{1

{2)
(3)

Wisseling in pryse oor verskillende
periodes van veranderende beleide |
Wisseling in pradusentepryse

Inviced van hoeveelheidswisseling: ,
seisoensgebondenheid van wanbod
teenoor meer ewercdige vraag

V1.

O gelyke mark-
toegang vir alle
produsente e ver-
seker

Forteria wat pebruik
word om bemir-
kings-reélings e
beheer

{1
(2)

Markkonsentrasic
Prysbinding tussen kopers, versprei-
ders en verwerkers

Dit behels enersyds beskerming teen optrede van ander
regerings op die internasionale mark deur byvoorbeeld
effckticwe anti-storting maatreéls. Sulke beskerming

moet egter van die regering kom en nie via die bemar-

kingstelsel wat hinnelandse markseine werwring nie,
Andersyds moet regeringsopirede eerder binnelandse as
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buitelandse verbruikers subsideer. Sodanige optrede moct
cgler mic permancnt ven aard wees nie, maar sleps
stabiliteit bewerkstellig.

Indien bogenpemde aanvaar word as ‘n akkurate beskry-
wing vun markprestasic en dic meting daarvan, sowel as
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die vereistes gekoppel ann ‘n gewenste bemarkingstelsel,
dan vioei ‘n aantal voorstelle vir die bemarking van
drotbone logicsgewys hieruil voor, Dit word vervolgens
toegelig.

i, Bemarkingsmoontlikhede vir drothone

Gegewe die markreafiteite, asonk markprestasic en die
eienska van ‘i ideale bemarkingstelsel, word die
bemarkingsmoontlikhede  vir  drogbone vervolgens
bespreck. Verskeie mantreéls kan deur beleidsmakers
peimplementeer word om die inkomste van bocre e
vergroot. Die twee hoolgrocpe is mantreéls wal daarop
gemik is om plaaskoste (produksickoste) e verlaag en
muantregls om plansinkomiste e verhooy . Lassgennemde
groep het hoofsanklik te doen met bemarking, en kan in
vier dele onderverdecl word, naamlik maatreéls wal
plaasuiteet wil verhoog, mantreéls wa produkicpryse
verhvog, mantreéln wal beheer vitoefen vor dic invoer
van produkle en lasstens mantreéls wal beheer uitoefen
oot linnelandse annbod (Ritson, 1977,

Die teone onderliggend aan mantreéls wat produliepryse
wil verhoog, asook produksicheperkings, het By OHr
fprong in die cienskappe van vrag en manbod van
Inndbouprodukte. Omdat die prysclastisitest van Vraag na
die meeste landbouprodukte relatiel lag s ( < 1), en
indien dic binnclandse mark effekticl van buitelandse
annbod deur kwantitaticwe beheer of laniefheskerming
peisoleer is, sal 'n gegewe tocname in asnhod 'n groler
an proporsionele afnnne in prys (ot gevolg hé, sodst '
tocnume in sanbod witemdelik otale inkome sal verlaag
(Van Zyl, 1990}, Indien hoér plansinkome dewr hoer
produktepryse of produksicheperkings oor die langer
termiyn cpter verkry wil word, kan dit slegs oor tvd
beretk word indien (Paarlberg, 1964):

. Dic pryselastisitenn van vrasg on kruisélasi.
siteite van vraag tussen dic produk en 1y
substitute relatief laag s [ < 1);

. die inkome-elastisiteit van vrasg na die produk
relutiefl hoog is { > 1) en

> die prysclastisiteit en  kruisclastinteit van

nunbod relatief laag is { < ),

Hiermee ssam, indicn bolsings tussen die belenpe van
produsente vermy wil word, behoon produksic in
Bebiede te peskied wasr produksie- en bemarkingsom-
standighede van produsente homogeen s (Shepherd,

1964: 147). Dic binnelandse mark kan =s geisolesr
beskou word indicn:
» die binnelandse mark sckere bemarkingsvoar-

dele, byvoorbeeld 'n lner prys, ba invoere het;

> waar daar sckere beperkings, pewoonlik in die
vorm van kowantitaticwe beheer of tanefbesker-
ming op invoere geplazs word: en

* a5 hoé vervoerkoste dit effektiel isoleer van
mededingende produsente,

In bogenoemde omstandighede ontstaan dic moontlikheid
dot muatreéls wat aanbod beperk, of produkpryse wil
verhoog, totale plassinkome oor die langer termyn kan
verhog, Die vraag is nou egter in hoe 'n mate dmehone
gan hierdic voorwnardes voldoen.

Dic markrealiteite ten opsigle van vrag en sanbod toon
aan dnt droébane nie cen van die vereiste cienskappe vir
beheer openbaar pie, naamlik:
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> Die prysclastisileilt van vrasg en kruiselastisi-
Leite van veang tussen drochonc en ay substitule
is relatiel hoog | > 1) instede van laag { <
3

. die inkome-elistisitent van vrng na drobone is
relaticf lag (< 1) instede van hoog;

. dic pryselastisiteit en  kruselastisfieil  van
manbod van droéhone s relatief hoog { = 1)
mstede van laag [ < |,

. die produksicgehicde van droébone, asook dic
verskillende drocboonvariéteite, is nie homo-
gren nie en dus sal produsente botsende be-
larige het indicn groter bebeer ingestel wonl; en

* die ADTH-onderhandelinge se Uripuay-rondic
wal tany uan dic gang is, bemoeilik dic effck
liewe isolasic van die binpelandse mark vir
drocbone i 0 "n mate dat dit nic langer as ‘n
opuie oorweeg kan word nie

Bogenoemde bring mee dat dic mark vir droéhone nie
nor die medium tot langer termyn deur direkie inmenging
in dic bemarkingstelsel bevoordee] kan word fiie Slegs
maatreels wat mie die markmicganisme se werking onig-
sing verwring nie, maar dit cerder sanhelp om beter le
funksioncer, het enige kans op sukses. OClogmerke van
groter effektiwiteit, hoér pryse en groter stabiliteit kan
dus slegs op wulke wyses gerealiseer word, Die verskal-
fing van nhgting en bemarkingskommunikasie aan
produseate, verbrutkers, verpakkers, handelaars, verwer-
kers en ander betrokkena (beide produksic- en markin:
liging, sowel as advertensic), en die beperking van
markkonsentrasie is gevolglik ol mastreéls wat enige
kany op sukses oor dic medium tot langenermyn het. In
weae hehels die heskikbare opsies vir die bemarking van
drochane dus slegs 'n vryemark benadering, met maat-
reéls wat daarop pemik is om die markmeganisme beter
te lant funksioneer.

Dic Bemarkingswet sowel a8 die skemas onder die wet
het prysstabilitest as cen van die hoofdoelwitte. Crnsta-
biele pryse word deur die Drochoneraad (1991} geidenti-
fiseer as een van die huidige probleme in die droébone-
bedryll In pespreksveennge van die  Droghanche-
markingswerkgroep (1991) is onder meer genoem dat
T pryse en produksicstsbiliteit kan egter deur ‘n
ecnkanaalbemarkingsielsel verseker word”. In  die
voorzigaande analise van die aanbod van drofhone s
aangedur dat klimast eq tof 'n mindere mate die Prys van
droéhone tot die variasic in produksic aanleid g pee. Dit
is wel so dat die bedryf deur dic panwesighcid van 'n
greot azntal gelesntheidsprodusente gekenmerk word en
dat hierdie produsente hoofsanklik aop Pryse en prysver-
houdings reageer. Indien pryse swbiliscer sal dit hierdie
varasic in produksie uitskake]. Produksic sal egler nog
steeds vanwee klimaatsfakiore vaneer en geen bemar-
kingstelsel sal hierdie onstabiliteit van produksic kan
uitskakel nie. 'n Eenknnaal bemarkingstelsel met die doel
om hofr as markewewigspryse af lc dwing is dus as
gevelg van bogencemde faktore nic haalbaar nic,

Indien die totale recle inkome van drodhoneprodusente
ontleed word, s dit duidelik dat variasies en stygings in
produksic pewoanlik die bewegings in prys uitkanselleer,
S0 toon Van Zyl & Kirsten (1992¢) aan dat reéle inkome
van drogchone produsente sedert 1983 'n sty gende tendens
getoon het ten spyte van 'n reéle daling in prys. Dat
bring weer cens die vraag navore of inkomestabiliteit nic
'n meer aanvaarbare doclwit vir 'n bemarkingskema
vapuit die oogpunt van dic produsent is nic.
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Opbrengspeile (en dus implisiet die invloed van klimaat)
op die winsgewendheid van drochboonproduksic moet ook
in berckening gebring word, Van Zy] & Kirsten (1992c)
toon die inleraksie lusscncﬁ:ys en produksie duidelik: by
lner produsente pryse is die winsgewendheid van droe-
boonproduksie heelwal meer sensilief vir enige dalmg in
opbrengs tlerwyl hoe produsente pryse die nsiko vir
negatiowe winsmarges in tye van lae opbrengsie aansien-
ik verminder. Dit moet egter in gedagte gehou word dat

roduseniepryse hoér ay die markewowigsprys nic
Eu.nl'han: oor dic langlermyn is me. Dit s hoofsaakhk e
wyte nan die elasticse aanbod en vraag van droébone. 'n
Hoé pryn sal in een jaar lei 1ol 'n groot tocname in
rmdukaic wal mel 'n elastiese vraag pryse aansicnlik sal
ant dual. As verkooppryse kunsmatig hoog gehou word
sl verbuikers oorskakel nn substituutprodukite {micles,
vlein ; sien Afdeling 2) wat gevolglik die potennigle mark
van droéhone verklein

Dus, soos vrocér genoem, moet dit weercens beklemtoon
word dat die enigste aspek wasroor deeglik oor besin
moel word in "n bemarkingstelsel vir drochone s inlig-
ting en ‘n korttermyn viperprys wat lacr as dic langier
myn ewewigsprys is. Aandag behoort veral gegee e
wiord ann bemarkingskommunikasic aan alle betrokkenes
in dic dmébonebedryl Reklame kan die vrang na
droébone meer onclastics mank en dic vmagkurwe na
regas skuil wat in effek neerkom ag 'n proter vraag na
droébone. Dus om die mark van drochone te vergroot
moet inligting oor dic waarde van drocbone as voedsel-
produk veyvgesiel word. Markinligting behoort ook tydig
aan produsente voorsien e word. 'n Bemarkingskema
wal dus op *n gocic inligtingstelsel gebascer is, behoon
vir die bedryl van meer waarde le wees as die voorge-
stelde opsie van 'n ecnkannalbemarkingsielsel.

Verder moel pesonde mededinging i die bedry aanpe-
moedip word deur markkonsentrasicte beperk. Mastreels
hiervoor is anti-trust- en anti-monopolicwetgewing en
enige bedryf behoon hom daarvoor e beywer dat sulke
welgewing in Suid-Afriks sanvear word of meer kragtig
pemask wiord.

7. Gevolgtrekking

Die markrealiteile ten opsigie van dic vrasg en asnbod
toon aan dat die droEbanemark nie een van die verciste
eienskappe vir beheer openbaar nie en "n eenkanaalhe-
markingstelse] dus die bedryl meer sal skade aspdoen en
dus nic wenslik 15 nie: Die pryselastisiteit van vrasg en
kruiselnstisiteite van vrasg tussen drofhone en sy substi-
tute is relatief hoog ( > 1) instede van lsap ( < 1); dic
inkome-clastisiteit van vrazg na droébone is relatief laag
(.= 1) instede ven hoog; dic prysclastisiteit en kruiselas-
fisiteil van aanbod van drogbone s relatief hoog [ > 1)
instede van laag ( < 1) die produksicgchiede van
droébone, asook die verskillende drmocboonvancteite, is
nic homogeen nie en dus sal produsente botsende belanpe
hé indien groter behesr inpestel word; en die AOTH-
paderhandelinge g Ury ua:,'-mndrt: wal tans aan die
gang is, bemoeilik die effektiewe isolazie van die binne-
landse mark vir drogbone.

Sleps mastrecls wat me die markmeganisme s¢ werking
enigsins verwring mie, maar dit cerder aanhelp om beter
te funksioneer, het enige kans op sukses. Qogmerke van
groter effektiwiteit, hoEr pryse en groter stabiliteit kan
dus slegs op sulke wyses perealiscer word, Dic verskaf-
fing van inligting en bemarkingskommunikasie aan pro-
dusente, verbruikers, verpakkers, handelaars, verwerkers
en ander betrokkenes (bewde produksic- en markinliging,
sowel ns adveriensic), en dic beperking van markkonsen-
trasic 18 gevolglik al muatredls wat enige kans op sukses
oor die medium tol langertermyn het. In wese behels die
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beskikbare opsics vir die bemarking van droébone dus
slegs 'n vryemark benadering, met maatrecls wat daarop
gemik is om die markmeganisme beter te lant funksio-
neer.
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Summary

This article analyses the marketing possibilities of dry
beans in South Africa on the basis of certain theorctical
principles and available market information. This is done
by analysing demand and supply of dry beans and con-
cemration in the South African dry bean market. Clia-
racteristics of an ideal marketing system are discussed
subsequently, followed by o discussion of the marketing
possibilities of dry beans given the realities of demnnd
and supply of dry beans as well as market coneentration.

The mariet realities of the dry bean market show that the
dry bean market does not have the characteristios suitable
for control, A single channcl marketing system will
therefore not be appropriate, The reason ﬁ:.r this can be
related to the following: The price clasticity of demand
and the cross elasticities of demand between dry beans
and its substitutes are relatively high { > 1 ) in stead of
low { < | }); the income elasticity of demand is relative-
ly low [ < 1) in stead of high; the price elasticity and
cross elasticitics of supply is relatively high { > 1 ) in
stead of low. Furthermore, the production areas, ny well
a3 the different cultivars are not homogenous and pro-
ducers may have a clash of interests if marketing control
s miroduced. The GATT negotiations and & possible
sgreement will make it dilficult to effectively isolate the
domestic market.

Thus, enly measures which would assist the market in
achieving higher efficiency should be considered.
Objectives of greater efficiency, higher prices and
mnereased stability can enly be realised in this manner.
The provision of market mformation to producers,
consumers, packers, processars and other interest groups
85 well as the limitation of market concentration are
therefare the only measures which will ensure the long
term survival of the industry





